CREAPOLE
1 ECOLE DE CREATION MANAGEMENT

CONCEPTEUR-ARCHITECTE D'INTERIEUR
REFERENTIELS D’ACTIVITES, DE COMPETENCES ET D’EVALUATION
CREAPOLE

Article L6113-1 En savoir plus sur cet article... Créé par LOI n°2018-771 du 5 septembre 2018 - art. 31 (V)

« Les certifications professionnelles enregistrées au répertoire national des certifications professionnelles permettent une validation des compétences et des connaissances acquises
nécessaires a l'exercice d'activités professionnelles. Elles sont définies notamment par un référentiel d'activités qui décrit les situations de travail et les activités exercées, les métiers ou
emplois visés, un référentiel de compétences qui identifie les compétences et les connaissances, y compris transversales, qui en découlent et un référentiel d'évaluation qui définit les
critéres et les modalités d'évaluation des acquis. »

BLOC 1 : Etudier et élaborer les fondements d’un projet d’architecture d’intérieur.
BLOC 2 : Elaborer le concept du projet en architecture intérieure.

BLOC 3 : Conduire un projet d’architecture intérieure.

BLOC 4 : Valoriser des projets d’architecture intérieure.

Conditions de validation de la certification :

L’obtention de la certification professionnelle compléte est accordée aux candidats ayant satisfait 'ensemble des conditions détaillées ci-dessous :
- Avoir validé chacun des blocs de compétences constitutifs du référentiel ;
- Avoir validé I'épreuve finale de certification qui consiste en une soutenance orale relative a un projet d’architecture d’intérieur dans son entiéreté.

Présentation de la soutenance : le candidat réalise un projet d’architecture d’intérieur dont le sujet a été validé avec le responsable de la spécialisation Architecture intérieure et décoration.
Le projet doit couvrir I'entiereté des blocs de la certification. Lors de I'épreuve de certification finale, il soutient ce projet devant le jury

Chagque bloc peut étre validé de maniére autonome. La validation partielle d’'un bloc n’est pas possible.

A Tl'issue d'un parcours de VAE, la certification s’obtient par la validation cumulative des 4 blocs de compétences du référentiel de certification sur la base d’un livret de preuves présenté
oralement devant le jury.

La formation et la certification sont accessibles aux candidats en situation de handicap. En ce sens, des aménagements dans le cadre des modalités d’évaluation sont possibles et seront
définies au cas par cas auprés du Référent Handicap.
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ECOLE DE CREATION MANAGEMENT

REFERENTIEL D’ACTIVITES
décrit les situations de travail et
les activités exercées, les métiers
ou emplois visés

REFERENTIEL DE COMPETENCES
identifie les compétences et les
connaissances, y compris transversales, qui
découlent du référentiel d’activités

REFERENTIEL D’EVALUATION
définit les critéres et les modalités d'évaluation des acquis

MODALITES D’EVALUATION

| CRITERES D’EVALUATION

BLOC 1 : Etudier et élaborer les fondements d’un projet d’architecture d’intéri

eur

Activité 1.1 — Analyse
stratégique et visuelle du
positionnement client

- Etude de brief client (lieu,
contraintes, objectif...)

- Recueil des besoins du client
- Etude de la cible du client (étude
sociologique et marketing)

- Etude de la marque client

- Réalisation de planches
d’analyse

C1.1.1. Définir le positionnement
stratégique du client en le questionnant
sur ses besoins et en identifiant ses besoins
spécifiques notamment en ce qui concerne
les situations de handicap (accessibilité), en
caractérisant sa marque d’un point de vue
historique, artistique et stratégique, en
étudiant les comportements sociologiques et
marketing de la clientéle ciblée afin de
comprendre son identité et ses aspirations
en les rattachant & un phénoméne social.

Type d’évaluation : Mise en situation
professionnelle réelle (de C1.1.1 a
C.1.2.2)

Le candidat présente la démarche
créative et stratégique qu’il a adopté
pour établir les fondements d’un projet
d’architecture d’intérieur. Il doit
notamment présenter :

- Analyses du phénoméne

C1.1.2. Réaliser des planches d’analyse
en synthétisant les informations récoltées et
en résumant de maniére visuelle (mots clés,
images, matériaux, couleurs et exemples de
design etc.) le positionnement, la cible, de la
marque et les enjeux du client afin d’orienter
la direction créative du projet.

social, marque et décideurs,
ceeur de cible, inspirations et
ville et phénoméne social.

- Présentation du batiment avec
plan existant, proposition de
programmation et zoning.

- Formalisation d’'une

Activité 1.2 — Elaboration du
cahier des charges

- Traduction des besoins clients

- Identification des objectifs,
stratégie, positionnement et
contraintes

- Rédaction du cahier des charges

C1.2.1. Traduire les besoins du client en
identifiant ses objectifs commerciaux, sa
stratégie et son positionnement, en évaluant
ses contraintes (temporelles, budgétaires)
afin de formuler une vision claire de ses
attentes.

problématique créative

- Des planches d’analyses
créatives

- Le cahier des charges

Modalités pratiques de mise en
ceuvre :

C.1.2.2. Développer le cahier des charges
client en prenant en compte les besoins
techniques du projet, en intégrant les aspects
réglementaires (dont [l'accessibilité) et
environnementaux, en analysant le lieu en se
rendant sur place, en collectant 'ensemble
des données nécessaires (mesures, études
de structure préalable, etc.) afin d'encadrer

Evaluation individuelle sur la base de
I'élaboration des fondements un projet
d’architecture intérieure en deux
temps :
- Evaluation individuelle orale
- Evaluation des documents
rendus

Pour C1.1.1.:

- Les besoins du client ont été identifiés

- L’accessibilité des lieux est prise en compte

- La marque du client est analysée au travers de différents
prismes (historique, artistique, stratégique)

- La clientéle cible de la marque est caractérisée
(sociologiquement, comportement et habitudes, au niveau
marketing, etc.)

Pour C1.1.2. :

- Des planches d’analyses sont réalisées

- Les informations récoltées sont présentées de maniére
visuelle, claire et synthétique

- Les planches d’analyse permettent de comprendre le
positionnement stratégique du client

- Un ensemble cohérent se dégage des planches d’analyses

Pour C1.2.1. :

- Les besoins du client sont explicités

- Les objectifs commerciaux sont identifiés

- L’évaluation des contraintes permet d’identifier leurs impacts
potentiels sur le projet

- La problématique créative formulée est cohérente avec tous
ces éléments

Pour C2.2.2. :

- Le cahier des charges est présenté. Il est exhaustif et
contient les besoins techniques du projet

- Les réglementations applicables au projet sont clairement
mentionnées et leur impact sur le projet identifié (dont les
réglementations liées a I'accessibilité PMR).

- L’analyse du lieu est détaillée et permet d’identifier les
caractéristiques physiques, structurelles et

environnementales du site.
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clairement les spécifications et les limites du
projet.

- Le cahier des charges permet une interprétation uniforme et
précise des spécifications et des limites du projet.

BLOC 2 : Elaborer le concept du

rojet en architecture intérieure.

Activité 2.1 — Recherches et
développement de concepts
préliminaires

- définition des contours du projet
- réalisation de visuels des
concepts préliminaires (planches)

C2.1.1. Concevoir des esquisses
préliminaires en traduisant les idées, les
contraintes et les préférences du client en
visuels concrets, en définissant les concepts
a exploiter et en réalisant des croquis
exploratoires afin de matérialiser les
premiéres visions du projet.

C2.1.2. Elaborer des propositions de
concepts en articulant les idées de design
issues des esquisses préliminaires et des
planches d’inspiration, en les représentant
visuellement, définissant les principales
idées de design et en explorant des
variations créatives afin de présenter au
client une gamme diversifiée d’options pour
son projet.

Activité 2.2 — Conception des
Avant-projet sommaire (APS) et
Avant-projet détaillé (APD)

- Propositions esthétiques et
formels

- Propositions des matériaux et
des couleurs

- Elaboration d’un avant-projet
sommaire et d’'un avant-projet
détaillé

C2.2.1. Elaborer un avant-projet
sommaire (APS) par le dessin en
sélectionnant les matériaux a utiliser et en
définissant les grands principes constructifs
afin de permettre une visualisation
préliminaire du concept dans I'espace

C2.2.2. Présenter I’Avant-Projet Détaillé
sous forme de dossier en réalisant les
premiéres représentations 2D (plans,
élévations et/ou coupes cbtés, dessins
techniques) et 3D, en proposant des
matériaux et mobiliers, en tenant compte
des caractéristiques du batiment et de ses
contraintes techniques, de 'accessibilité
PMR, des réglementations et de I'impact

Type d’évaluation : Mise en situation
professionnelle réelle (de C2.1.1 a
C.2.2.3)

Le candidat élabore un concept pour un
projet d’architecture d’intérieur dont il
présente les différentes étapes.

Il doit notamment présenter les
dimensions suivantes :

- ESPACE
Pour chacun des éléments suivants :
mise en couleur / ajout de personnages
et produits / cbtes et légendes
Vue extérieure du projet
Présentée sous différentes formes
possibles : en élévation, en
photomontage, en 3D, en maquette
Permettant de montrer par exemple :
Le point de départ du projet / le
parcours
La signalétique créée pour le projet ...
Plans et coupes - nombre et échelle
variable selon projet
3D- nombre et échelle variable selon
projet
Organisées par zone ou présentées
fagon Storyboard

- MOBILIERS ET LUMINAIRES
| MATERIAUX
Les éléments suivants doivent étre
organisés par espace, légendés et
référencés. lls peuvent étre intégrés au

Pour C2.1.1.:

- Les esquisses préliminaires sont réalisées et reflétent
fidelement les idées, contraintes et préférences du client

- Les concepts explorés dans les esquisses sont clairement
définis et cohérents par rapport au projet

- Les croquis exploratoires réalisés sont présentés et
traduisent les premiéres visions du projet

Pour C2.1.2. :

- Les propositions de concepts réalisées offrent différentes
options répondant aux besoins et attentes du client

- Les idées de design sont représentées visuellement et de
maniére cohérente dans les propositions présentées

- Les variations créatives de la proposition de concept
retenues sont présentées et permettent d’explorer différentes
possibilités de mise en ceuvre des idées de design (variation
des styles, matériaux, couleurs, etc.)

Pour C2.2.1. :

- Un avant-projet sommaire est présenté. Il offre une
représentation visuelle claire et compréhensible du concept
architectural dans I'espace

- Les matériaux et principes constructifs utilisés sont en
adéquation avec les directives du client et contraintes du
projet

- L’accessibilité et les réglementations ont prises en compte
dans la conception de I'APS

Pour C2.2.2. :

- Le dossier de 'avant projet détaillé est présenté. Il est
complet et structuré.

- Il contient les premiéres représentations 2D et 3D qui offrent
un premier apercu du projet

- Les choix de matériaux et de mobiliers proposés sont
cohérents avec le concept architectural

- Les propositions tiennent compte des caractéristiques et des
contraintes techniques du batiment
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environnemental afin de fournir une vision
compléte et détaillée du projet.

C2.2.3. Valider les choix de conception
avec le client en vérifiant leur adéquation
avec les objectifs et les contraintes du projet
définies-dans le cahier des charges, afin
d'assurer la cohérence et la qualité de la
réalisation finale.

Activité 2.3 — Finalisation du
concept

- Finalisation de la représentation
visuelle du projet

- Réalisation de choix esthétiques
et formels

- Réalisation de choix matériaux
et des couleurs

- Evaluation de la faisabilité
technique

C2.3.1. Finaliser la représentation
visuelle du projet en élaborant des plans
détaillés finaux, des coupes cbtés, des
dessins, des rendus 2D et 3D et des
magquettes d’intention, et en représentant les
détails techniques, afin de permettre la
visualisation du concept architectural de
maniére précise et compréehensible.

C2.3.2. Evaluer la faisabilité technique du
projet en analysant les propositions de
design a travers une étude détaillée de la

stand, présentés sur des planches ou
dans un catalogue a part.

Mobiliers et luminaires existants
Mobiliers et luminaires dessinés sur-
mesure

Plans, élévations et coupes et/ou
magquettes techniques des différents
éléments

Matériaux

Fabriqués ou échantillons

Ces éléments doivent permettre :

- Laréalisation d’esquisses
préliminaires et de croquis
exploratoires

- La présentation d’'un avant-
projet sommaire et d’'un avant-
projet détaillé

- L’évaluation de la faisabilité
technique du projet a travers
une étude détaillée de la
structure

Modalités pratiques de mise en
ceuvre :
Evaluation individuelle en deux temps,
sur la base I'élaboration d’'un concept
d’un projet d’architecture d’intérieur :
- Evaluation individuelle orale
- Evaluation des documents
rendus

- Les solutions proposées sont en conformité avec les
réglementations et normes applicables au projet.

- Des solutions adaptées aux PMR et inclusives sont
présentées

- L'impact environnemental des choix des matériaux et de
conception sont pris en considération, avec des propositions
favorisant la durabilité et la préservation de I'environnement

Pour C2.2.3 :

- Les choix de conception sont justifiés et expliqués de
maniére claire mettant en évidence leur adéquation avec les
objectifs et les contraintes du projet

- Le processus de validation avec le client est documenté et
démontre une communication efficace et une compréhension
mutuelle des attente

Pour C2.3.1 :
-La représentation visuelle du projet est permise par la
présentation les éléments suivants :

- Les plans détaillés finaux

- Lesdessins

- Les coupes cbtés

- Lesrendus 2D et 3D

- Les maquettes d’intention
- Les plans et dessins respectent les conventions graphiques
standardisées (échelles, symboles, annotations)
- Les coupes cbtés et les détails techniques sont conformes
aux normes de construction locales
- Les plans détaillés sont complets et précis, incluant toutes
les informations nécessaires pour la compréhension du projet
(dimensions, matériaux, finitions)
- Les dessins et rendus 2D et 3D illustrent clairement les
intentions de design et les aspects esthétiques du projet
- Tous les éléments graphiques sont cohérents entre eux,
garantissant une représentation uniforme et harmonieuse du
projet.

Pour C2.3.2. :
- L’analyse de la structure et des matériaux est approfondie et
exhaustive
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structure, des matériaux et des contraintes
techniques, en prenant en compte les
adaptations a réaliser en ce qui concerne
I'accessibilité des lieux afin de garantir la
réalisation pratique et durable du projet.

- Les propositions de design sont évaluée en fonction de leur
faisabilité technique par rapport a la structure existante et aux
matériaux envisageés

- Les contraintes techniques potentielles sont clairement
identifiées mettant en évidence les défis spécifiques du projet
- Des solutions ou des alternatives sont proposées pour
résoudre les contraintes techniques identifiées

- Les adaptations nécessaires pour garantir I'accessibilité
des lieux sont prises en compte dans I'évaluation de la
faisabilité du projet

BLOC 3 : Conduire un projet d’architecture intérieure

Activité 3.1 — Création du
Dossier de consultation des
entreprises (DCE)

- Evaluation des ressources
nécessaires a la réalisation du
projet

- Création du DCE

- Recueil des offres/devis

C3.1.1. Evaluer les ressources
nécessaires a la réalisation du projet en
identifiant les besoins en matériaux, en
main-d'ceuvre et en expertise technique a
partir des plans créés lors de la phase de
conception afin d’optimiser la planification du
projet.

C3.1.2 - Elaborer le dossier des
consultations des entreprises en
définissant et documentant sur plan
technique et thématique les contraintes et
besoins techniques de chaque corps de
métier afin d’assurer une réponse adéquate
a ces besoins lors de la phase de
soumission des offres.

Activité 3.2 — Gestion et
coordination des parties
prenantes

- Sélection des parties prenantes

C3.2.1. Coordonner la collaboration
interprofessionnelle en sélectionnant les
partenaires, en définissant leur périmetre
d’intervention, en structurant les différentes
phases du projet et leurs échéances, en
réalisant un rétroplanning détaillé des

Type d’évaluation : Mise en situation
professionnelle réelle (de C3.1.1 a
C.3.2.2)

Le candidat réalise un projet
d’architecture d’intérieur dont il
présente a I'oral la fagon dont il a
conduit et géré les différentes étapes.
Sont attendus :

- La présentation du DCE

- Une feuille de route du projet

- Un document de réception du

chantier

Modalités pratiques de mise en
ceuvre :
Evaluation individuelle en deux temps,
sur la base la conduite d’'un concept
d’un projet d’architecture d’intérieur :
- Evaluation individuelle orale
- Evaluation des documents
rendus

Pour C3.1.1. :

- Les ressources nécessaire a la réalisation du projet sont
identifiées

- Elles sont en adéquation avec les besoins du projet

- Tous les aspects du projet sont pris en compte : matériaux,
main d’ceuvre, expertise technique, etc.

Pour C3.1.2. :

- Le DCE est présenté. Il contient tous les éléments
essentiels pour assurer une bonne compréhension des
attentes du projet :

- Les plans de la structure du batiment, des fagades, du
batiment, du sol,

de repérage des cloisons, des faux plafonds, d'implantation
électrique, etc. ;

— des photos de I'environnement et de I'existant ;
—desvuesen 3D;

— des images de synthése, etc. ;

Le planning prévisionnel des travaux ;

Le descriptif des travaux ;

- Il présente les contraintes et les besoins techniques de
chaque corps de métier impliqué dans le projet

- Les informations techniques fournies aux prestataires sont
précisées, détaillées et compréhensibles

Pour3.2.1. :

Une feuille de route du projet est présentée. Elle contient :

- la délimitation du périmétre d’intervention de chaque partie
prenante

- la structuration du projet en phases et leurs échéances
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- Elaboration d’un planning
détaillé des interventions de
chaque partie prenante

interventions et en prenant les dispositions
nécessaires pour permettre I'inclusion des
parties prenantes en situation de handicap
afin de d’optimiser la réalisation du projet
dans les délais impartis.

C3.2.2. Superviser la réception du
chantier en vérifiant le respect du cahier
des charges esthétique, fonctionnel, et
budgétaire, en identifiant les éventuels
défauts et réserves et en coordonnant les
interventions nécessaires avec les différents
intervenants, afin de garantir la conformité
des travaux réalisés.

- un rétroplanning des interventions des différentes parties
prenantes

Pour C3.2.2

- Un document de réception de chantier est présenté.

- Les défauts et réserves sont consignés de maniére claire et
exhaustive

- Le respect du cahier des charge est évalué et prend en
compte les criteres esthétiques, fonctionnels et budgétaires

- Les interventions a réaliser pour corriger les défauts
éventuels sont listées

BLOC 4 : Valoriser des projets d’architecture intérieure

Activité 4.1 — Préparation de la
valorisation du projet

- Identification des points forts du
projet

- Préparation des supports de
présentation

- Créer une identité visuelle
identifiable et cohérente

C4.1.1. Construire une argumentation de
valorisation du projet en identifiant ses
points forts, en analysant ses aspects
innovants, esthétiques, fonctionnels et sa
conformité aux attentes du client, et en
concevant des supports de présentation
(visuels, textes, multimédias) adaptés, y
compris pour les publics en situation de
handicap afin de faciliter la compréhension
et I'adhésion des audiences cibles.

C4.1.2. Développer une identité visuelle
cohérente avec le projet d’architecture
d’intérieur en utilisant des éléments
graphiques et des choix esthétiques
pertinents, pour renforcer la reconnaissance
de la marque sur le marché.

Activité 4.2 — Argumentation et
présentation du projet

- Promotion du projet auprés de
publics différents (clients,
prestaires, etc.)

C4.2.1. Concevoir une scénographie pour
le projet d’architecture d’intérieur en
intégrant les éléments visuels, tels que des
esquisses, plans, coupes, images 2D/3D,
magquettes et supports vidéo, etc. afin de
captiver I'attention des décisionnaires et des
clients potentiels lors de la présentation du
projet.

4.2.2. Adapter la communication du
projet en utilisant une approche

Type d’évaluation : Mise en situation
professionnelle réelle (de C4.1.1 a
C4.22)

Le candidat est mis en situation
professionnelle face a un jury qui
incarne la posture d’un client. Il doit
présenter son projet d’architecture
intérieure a I'aide de supports de
présentation cohérents qui mettent en
valeur les points forts du projet ainsi
gu’une identité visuelle adaptée. Sont
attendus :
- Des supports de présentation
- La présentation de l'identité
visuelle associée au projet
- Une scénographie pour le
projet.

Modalités pratiques de mise en
ceuvre :

Evaluation individuelle en deux temps,
sur la base la valorisation d’'un concept
d’un projet d’architecture d’intérieur :
- Evaluation individuelle orale
- Evaluation de la scénographie
imaginée pour le projet

Pour C4.1.1.:

- Les points forts du projet sont présentés et valorisés

- Les aspects innovants, esthétiques et fonctionnels du projet
sont mis en avant

- Le propos est argumenté, clair et concis

- Les supports de présentation facilitent la compréhension du
projet.

- lls contiennent des modes de représentation variés

- Les aspects clés du projet sont mis en valeur

Pour C4.1.2. :

- Lidentité visuelle présentée est cohérente avec le projet
d’architecture

-Le choix des éléments graphiques et esthétiques est
explicité et renforce la reconnaissance de la marque sur le
marché

Pour C4.2.1. :

- La scénographie présentée intégre des éléments visuels
cohérents les uns avec les autres

- La scénographie permet la transmission de I'information

Pour C4.2.2. :
- La prestation orale est adaptée au contexte professionnel
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personnalisée et interactive, en modulant les
présentations et le contenu du discours
selon le profil et les intéréts des audiences,
afin de provoquer leur engagement.

- Le vocabulaire utilisé est adéquat

- La présentation est interactive et suscite I'intérét de
I'auditoire

- L’expression orale est assurée, I'attitude professionnelle
(langage verbal, non verbal, etc.)
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